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Il gruppo Dy's sirinnova e regala Dy's World
Le strategie

del Product Placement |

Daopo alcuni anni di assestamento
del product placement il gruppo
Dy's (JMN & DY) si rinnova
rafforzando tucti i dipﬂrtimcnti
che da sempre forniscono gii SUTL-
menti adacti alle aziende per
poter valutare le potenzialita di
un progetro, le strategie da adot-
tare e le analisi della concorrenza.

Rinnovata quindi anche la nostra
e-zine che ad ogni uscita sotroli-
neera le novita relative ad ognuno
dei nostri siti che sono statci
ristrutturati per poter soddisfare
qualunque tipo di esigenza.

[ livelli (che potete trovare analiz-
zati  nella brochure ufficiale)

SONO:
Livello 1 = [:’lv"-.' Chronicles -
I'ezine per gh amanti del cinema e
ricercatori.

Livello 2 - D}"s News — 1l
portale del product placement
per ricercatori

e addertti ai lavori.

Livello 3 - Dy’s Pedia -
L'enciclopedia per aziende, Film
Commission, Case di Produ-
zione, Adderti ai lavori.

Livello 4 — Dy's World - L’ osser-
vatorio per aziende, centri media,
concessionarie, agenzie di PR,
pu bblicita, televisioni.

Livello 5 - Dy’s Pro — Il naviga-
tore per aziende, case di g)ruﬁ-
zlonecinematogra che,
televisioni.

Livello 6 - JMN & DY - “lI
braccio armato” — L'agenzia di
product phwmcnt per aziende ed
HEJL I‘ﬂ.[Ul'l LlI'H.. 111'1.t[1grﬂ hL]

[n occasione della versione 2.0 di
Dy’s News e del pareggio di Dy's
World, siamo urgﬂglluu di offrire
3‘ ]TH‘.S] L'I] Prﬂ‘-"'l gr.?.l:LJlt“l '-El.d lmpl:::l—
tanti esponenti della comunica-
zione. .
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3 mesi su Dy’s World
Che cosa ci1 faccio?

di GERARDO CORTI

Dy’s World ¢ un immenso archivio (di case histories del
product placement) pensato per le aziende che puo
orientare nella scelta e valutazione dei progetti da spon-
SONZELAre.

Dopo due anni di lavoro la struttura del database ¢ prati-
camente fnita ed ¢ cominciata la compilazione delle
schede che dovrebbe essere pareggiata entro ottobre
2011.

Le schede complete in Dy’s World sono quelle dei hlm
italiani e delle coproduzioni italiane dal 2003 (un anno

| NUMERI
DI DY’S WORLD

Tutti le voci delle schede di Dy's
World sono hiperlinkate.

Fra i numeri, quello sicuramente
piu interessante ¢ il numero di casi
di product placement presenti che
dalla 01 di A/R Andata e Ritorno a
Zumat The Flving Docrors di
Ghost sono (al 29-05-2011) 4032.

Gli altri numeri:

Aziende........2733

Brand...seees s 15000

Prodotti..........410
Location.........479

prima dellentrata in vigore della legge Urbani). Al
momento abbiamo aﬁcrnam film  indipendenti,
d’'autore e poco conosciuti come Onde a film d'autore
conosciuti come Happy Family ¢ film dichiaratamente
di cassetra (cinepanettoni) come No problem cercando
di mantenere un certo equilibrio nell'analisi dei posizio-
namenti in modo da arrivare in modo omogenco al riem-
pimento totale.

[ ilm sono tutri quelli compleramente iraliani come
Texas le coproduzioni principalmente italiana come
Romanzo Criminale (ext. Vers.) o i film in cui ['Tralia
entra con una piccola quota di produzione come
Dogville.

Per quanto riguarda i film TV si ¢ seguita la stessa logica
partendo pero dal 2009 (anche in questo caso un anno
prima dellentrata in vigore) ¢ considerando ogni
puntata un flm a se, cosi Manuela Arcuri viene annﬁz-
zata in una sola scheda nel hlm di Eros Puglieli So che
ritornerai, per quanto riguarda I Fcccnm e la vergogna
bisogna spostare lattenzione -.u] : singole puntate (11
peccato ¢ la vergona — 1 puntata).

The ultimate resource
of pmduct placement

Dy's

Buone vacanze - Formato Dy’s World

In occasione delPestate e del completamento di Dy’s
World (come struttura, il pareggio dei film italiani dal 2003
e degli sceneggiati pay dal 2008, free dal 2009 ¢é previsto
per Pautunno 2011), Ia JMN & DY srl offre ai professionisti

della comunicazione italiana tre mesi di prova gratuita.

Diverso invece il discorso dei telefilm (pay-tv dal 2008,
free dal 2009) che hanno sia le schede per episodio come
Il Commissario manara — Stagione 1 — episodio 2 -
Vendemmia tardiva o RIS: delitti imperferti -

In questo numero

ol Vavrebbe mat detto: (wor)

Dy’s world & uno strumento fondamentale per chiunque Stagione 5 — Episodio 12 — La vela insanguinata , e Anche gt zombie comprano
e : . o ; . : come scheda riassuntiva come Quo vadis, baby? (La Notisie fresche
abbia intenzione di avvicinarsi o abbia wusato il product serie) / N, f.br * N
R : = : : ew Dy’s News
placement. Il piti grande brand db disponibile sul mercato.
Oltre a questo analisi di cortometraggi di autori partico- ;'ﬁ dj::;"f :
Se avete ricevuto questa ezine bastera collegarsi al sito: larmente interessant, videoclip, documentari. S € cinemd
http:/ /www.dysworld.com/login_avviso.php ed inserire Per quanto riguarda gli spettacoli televisivi, vista Dy's Pro
come user e psw quelli che troverete nell’email, oppure lenorme mole, atrualmente quelli che stiamo monito- I progesti cinematografici
rando completamente sono su richiesta. in partenza

richiederla cliccando qui



http://www.dyspedia.com/
http://www.dysworld.com/
http://www.dyspro.com/
http://www.jmnanddy.com/
http://www.dyschronicles.com/
http://www.dysnews.eu/
http://www.dysworld.com/login_avviso.php
mailto:sally.p@jmnanddy.com?subject=Richiesta%20password%20Dy's%20World%20Natale%202010
http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=222&ut=codice&pw=porno
http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=2072&ut=codice&pw=porno
http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=1904&ut=codice&pw=porno
http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=52&ut=codice&pw=porno
http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=49&ut=codice&pw=porno
http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=846&ut=codice&pw=porno
http://www.dysworld.com/filmtv.php?OPERAZIONE=schedafilmtv&id=1711&ut=codice&pw=porno
http://www.dysworld.com/filmtv.php?OPERAZIONE=schedafilmtv&id=2173&ut=codice&pw=porno
http://www.dysworld.com/filmtv.php?OPERAZIONE=schedafilmtv&id=2173&ut=codice&pw=porno
http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=1588&id_stagione_scelta=22&ut=codice&pw=porno
http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=1588&id_stagione_scelta=22&ut=codice&pw=porno
http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=2112&id_stagione_scelta=17&ut=codice&pw=porno
http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=2112&id_stagione_scelta=17&ut=codice&pw=porno
http://www.dysworld.com/telefilm.php?OPERAZIONE=schedatelefilm&id=506&id_stagione_scelta=16#episodi&ut=codice&pw=porno

Speciale Zombie
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Momento di  ferma nei
numeri di Dy’s Chronicles

dovuto alla  crescita del
gruppo ¢ al suo ricolloca-
mento  all'interno  dello
STESSO.

In attesa della nuova versione
e del famoso Si Logo sui
migliori posizionamenti dello
scorso  decennio, stanno
affiancando  Dy’s  News
alcuni speciali, primo fra tutti
qur:llﬂ c[:tdicam agli Zombie.
Come avevamo infatti antici-
pato I morti viventl sono da
sempre degli ottimi venditori
di armi, cibo, bevande, auro,
centri commerciali, ¢ mezzi
per la suprawivtn 7a,

stazioni di servizio e ogni
altro genere di prodotro.

Dalla  sezione  dedicata
durante il festival del Product
plar:::mcnt di Lecco del 2008
ad ora, le nostre previsioni si
sono avverate e oggi gli

zombi sono piu che mai di
moda con fumettl, conven-
tion, film, videogiochi e serie
televisive.

Si sono appena concluse in
[talia le riprese di Eaters pro-
dotto da Uwe Boll e si prean-
nunciano dalle nostre parti
ben alcri tre film che in un
modo o nell’altro hanno a che
fare con loro.

In attesa di un numero
Monotematico trovate

come aﬂegatﬂ allo spccial{: di
Dy's News Anche g.t"f zombie
comprano, la Guida alla
sopravvivenza in caso di
atracco.

Cosa fare, dove riﬁlgiarsi, di
chi fidarsi e, soprattutto
come ucciderli.
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A NEW DRIGINAL SERIES '
= SUNDAY OCT 3110/3¢

TV CULT - THE WALKING DEAD (2070

E’ arrivata in Italia su FOX la serie velevisiva The Walking dead

tratta da un fumerro culeo.

Diretta da Frank Darabont la serie parla di un gruppo di

uomini guidati da uno sceriffo che cerca di sopravvivere ai

MOrti.

[a serie, oltre a mantenere tutte le caratceristiche dei film del
enere, con l'ovvia presenza delle marche, mostra anche dei

ﬁashback, modello “Lost” dove si vede la vita dei protagonisti

prima che tutro cominciasse.

The Walking Dead — ogni lunedi, in seconda serata su FOX

New Dy’s News

Dossier e canali tematici

Rivoluzione d’autunno anche

per Dy’s News il portale ita-

liano del product placement.
p p

Non piti solo semplici articoli
vagamente descrittivi  del
film/ teleilm/ clip/ pro-
gramma ¢ indicazione di
alcuni brand presenti, ma
vere ¢ proprie analisi sia del
prodotto che dei piu signifi-

cativi brand inseriti.

Ricerche non solo sui pro-
dotri italiani o che si sono
visti nel territorio italiano,
ma anche ricerche di block-
buster internazionali, serie
inedite, con  particolare
attenzione ai festival cinema-

mgraﬁ::i di settore come il
Far East Festival di Udine

(il meglio del cinema orien-
tale), il Ravenna Nightmare
(horror) o il milleocchi di
Trieste (cinema sconosciuto).
Implementazione delle
schede con sheet del pro-
dotro, link alle schede ‘fﬂgh
aleri siti del gruppo, dossier
scaricabili a tema e possibilita
di implementazione con
trailer, ¢ banner di collega-
mento con distributori pro-
dotto e/o quelli delle brand
presenti.

Canali  temartici  dedicati
all'analisi dei programmi di

punta.

Al momento i canali sono stati
scelti in base alla loro Impor-
tanza cercando di mantenere
una generale par condicio.

Cosi per la RAI ¢ stato scelto
The X-factor ¢ Ho sposato
uno shirro, per Mediaser I/
Grande Fratello ¢ i Cesaroni
e per Sky Romanzo
Criminale 2 ¢ The walking
dead.

A breve arriveranno L;m_r]f
Gﬂgﬂ, Harry Potter & Co. e
Dys Hot.

Novita anche per quanto
riguarda i social network con

;Pn:rtura del canale Dy’s su
a

cebook, su linkedin e su
Twitter.

Ottimi i risultati sia  per
quanto riguarda la 3u antita di
visitatori ~ giornalieri  in
costante crescita, che la
scalata di posizioni nell'indice
Alexa.com.

CAMPIONE DEL 2010:
CALDO CRIMINALE

Articolo pisi letto dell'anno quello
dedicato al film per la tv Caldo
Criminale con Sabrina enilli e
Gabriel  Garko  frasmessa  da
Canale 5 il primo di ottobre. 1.a
storia di una donna che riesce
a sventare un omicidio che sta per
avvenire nella finestra di fronte. Da
quel momento si frova al centro di
un miistero nel quale rischiera di
morire. Tra i product placenent
atati I love cute guys.

QOuii larticolo su Dy’s News

i

LA Fenderd
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ROMANZO:

CRiMinAle > &)

CRIMINALE

<ALDO



http://www.dysnews.eu/cerca.aspx?parola=festival%20lecco
http://www.dysnews.eu/public/documenti/Dys_survival_guide.pdf
http://www.dysnews.eu/cerca.aspx?parola=living%20dead
http://www.dysnews.eu/cerca.aspx?parola=living%20dead
http://www.dysnews.eu/blockbuster.aspx?Anno=2009
http://www.dysnews.eu/blockbuster.aspx?Anno=2009
http://www.dysnews.eu/showNew.aspx?quale=601
http://www.dysnews.eu/showNew.aspx?quale=601
http://www.dysnews.eu/cerca.aspx?parola=far%20east
http://www.dysnews.eu/cerca.aspx?parola=ravenna%20nightmare
http://www.dysnews.eu/cerca.aspx?parola=1000%20occhi
http://www.dysnews.eu/cerca.aspx?parola=1000%20occhi
http://www.dysnews.eu/tematici/xfactor.aspx
http://www.dysnews.eu/tematici/ho_sposato_uno_sbirro.aspx
http://www.dysnews.eu/tematici/ho_sposato_uno_sbirro.aspx
http://www.dysnews.eu/tematici/grandefratello.aspx
http://www.dysnews.eu/tematici/cesaroni.aspx
http://www.dysnews.eu/tematici/romanzo_criminale.aspx
http://www.dysnews.eu/tematici/romanzo_criminale.aspx
http://www.dysnews.eu/tematici/the_walking_dead.aspx
http://www.dysnews.eu/tematici/the_walking_dead.aspx
http://www.facebook.com/pages/Dys-News-Il-portale-del-Product-Placement/156129331084269
http://www.linkedin.com/company/dy's-news/followers?page_num=1
http://twitter.com/#!/dysnews
http://www.dysnews.eu/showNew.aspx?quale=1331
http://www.dysnews.eu/tematici/the_walking_dead.aspx

Wiki

Tn’s onthin ews

All Rights Reserved & 2010 JMN & DY s

Prodotti e cinema

Partita da circa tre mesi Dy’s
Pedia ¢ una raccolta di
schede che analizzano I’ inse-
rimento di prodotti, brand,
location all'interno delle pt:l—
licole cinem atugraﬁ che.

Un work in progress che cer-
chera nel corso L%‘-‘:‘l tempo di
essere pill esaustivo possibile.
Al momento le prime schede
EDﬂlpltthﬂ 50110 quElI{: rﬂlﬂ.—
tive all'utilizzo dei prodotti.
Molrte delle schede sono state
prese dagli appunti di lavora-
zione di A4 sud di Band-Aid,
ﬂ’p?‘ﬂdﬂiﬁpﬁuﬁfﬂm.ﬂﬂ! Hﬁ’ﬂﬂ
comunicazione aziendale” di
Gerardo Corri.

Sivada ﬁbblh[nmr..ntu

(a sua volta diviso in abbiglia-
mento sportivo, Jeans,
T'shirt, calzature, pellicce,
Zaini / borse/ valigie,
occhiali Orologj ¢ Intimo) a
Trnspm'ti;

Le schede cercano di analiz-
zare non solo ['utilizzo cano-
nico del pmdmm‘ ma anche
quello improprio o originale.
Cosi scopr iamo che Tarzan
er viaggiare usa UPS
Fhﬁhﬂdﬂ L[]I_TIL'['L' L"-l]n_”':"nﬂj
che Campanellino ha come
letto I American Express
(scheda Carte di crediro) e
che dentro il servizio segreto
in[i;luat ci sono i distributori
della BP (scheda Compagnie

petrolifere).

10 le schede delle Brand al

MOMEeNnto presenti.

Le schede analizzano il pit
bel caso di product
placement secondo il coeffici-
ente Dy, il miglior posizio-
namento nel cinema
europeo, i quellu ameri-
cano, nel Far East, in the
other countries e un caso
televisivo.

Le prime marche presenti
SO0

20th Century Fox,
Arbre Magique,
Agip,

Awmerican Express,
Fenton s Creamary,
Jaguar,

Nutella,

Ritz,

S. Pellegrino,

lic Tac

SCHEDA COMPLETA - S.PELLEGRINO

Fra le schede delle Brand quella di S.Pellegrine ¢ la

completa al 2006.
Da 'Imperatore di Capri, film con Totd del 1949 a Scoop
flm con Woody Allen del 2006 passando per il seduttore,

James Bond, Celentano, lallenatore nel pallone, Hitch ¢

Beautiful.

Per il dossier completo:

http://www.dyspedia.com/joomla/1949-2006-s. pelle-

%rinu::—ﬁh:—hmdl‘r—cmnplr:mf 1949-2006-s.pellegrino-
le-bmdb-completo.heml

itelic
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Dy's
PRO

Con Dicembre 2010 parte ufficialmente

Progetti cinematografici

un database specializ-

SECONDA FASE: STUDIO POSIZIONAMENTO

zato per aziende; Dy's Pro ¢ il punto di incontro fra la domanda e l'offerta
nel campo del pr oduct placement (brand entertaiment e sponsorizzazione

ILlelf"l "ICI eventi Lli]LI'l]'ltL)“T.thl = LLllT.:Lll" iJl] L ACCESSO € riservato ﬂL.ll UPL[.].-

tori e PLI’I'IIL'I:'EL .]Jl'.'_. ..LE[L‘HJL‘ LII CONOscerce lf..' PL}'-r'HliJllll'El d] IJIEILLI'I'ILHE I.'.IL[' ll
Pl'l'.]p']'][} Pl'ﬂdﬂlftﬂ_.f I.".l[' 1[']CI attive in L]I.ll._.l dt’IL]’l'I"lll'j.'ltU MoOMmento.

PRIMA FASE: MODALITA' DI RICERCA

L'azienda puo seguire tre modalita di ricerca:

1) Attraversoi TAG

{".Ill'._*nglf"d[} ]I PU[’LUI"&U l_l'.fl:l[]\-'{) :ll PIUPTIH P]’Udﬂttﬂ lEi.EIL'ﬂd.l l'!l_l” arrivare : 'ld
Lna ll‘itq.'i Li] Pl’”hltt] in cui ¢ :-_TIJ. Staro '!tl.ld]dt('.l LI P[?HH]I]]IL {‘l[]tLI'L":"nln I.'Lﬁl
posizionamento del prodotro cosi da valurare i piti adatti al proprio brand
2) Atrraverso il Menl Principale

Seguendo il ment principale I'azienda puo decidere il genere di evento da
apumuruﬂau (film, fiction, ‘-]dt‘"&l'ﬁt‘ festival,...) e il "ﬂ}ltlffl'«l’l:_]'lL]'L (horror,
L”lTllLﬂ dl’ill]l‘ﬂ:‘ltltﬂ ] PD] thLdL = Chf v Ll‘l”ﬂ COSCIUItO un pthlﬁlun.‘-l-
mento ad hoc per il proprio brand allinterno di un determinato prodotto.
3) Artraverso la ricerca

Artraverso la ricerca un‘azienda puo ricercare un progetto partendo da una
parola chiave (zombi, amore, famiglia, supereroi,...) o un determinato
regista, attore,casa di produzione, distribuzione e poi chiedere che venga
COSCruito un p”\l.ﬂll)]‘l"ll‘l'lf.. nto Jd l‘l[“_ pL[ 11 PIUPI 10 bl'.':lnd _-I.H Interno dl L1
determinarto prodotto.

Una volra scelro il progetro I'azienda puo passare alla fase successiva
cio¢ all'analisi del metrodo di posizionamento.

Per i casi gia ipotizzati (TAG) l'azienda che ne faccia richiesta puo rice-
VCIe l[] HtUdlU dﬂttﬂfllitﬂ dL] P}U‘ilﬁlﬂl]ﬂl'ﬂt.“n wtud laci plu 1.1 l..”]’l":lllt.]‘lﬁﬂ.
PLT llf P”"ﬁlblll variazioni df“ e a s LLthI1L EHI‘TCH.EL Lif..l I.-'.['ll.lnd

Per i casi voluti ma non ancora itlldp.‘ltl, azienda pud avere uno studio
dei possibili posizionamenti eseguiti secondo le esigenze aziendali e
rientrando pienamente nelle regole/poetiche del progetro
filmico/culturale; Per m‘_,ni progetto vengono prupmti all'azienda tre
P[}‘i‘&]blll ]Tll'._’t”d] LI] pu'-.l!l(}n'uul:lll:u in I.'{.'.'L,.l ato aventi car: lttLT]"-t]LhL I:L
L['I":tl]' d]H’LlL]‘I ti L]lldf averc I:'l n‘mgg,lﬂr lll_‘)‘l_]_tﬂ. dl HLLItﬁ. P()":"tll]llf

TERZA FASE: REALIZZAZIONE
Una volta studiato nei minimi particolari si procede attraverso alla rea-
lizzazione dell'operazione di product placement attraverso la JMN &

DY

QUARTA FASE: ANALISI
Una volta realizzato il posizionamento il progetto verra seguito nel
ritorno economico attaverso il nostro strumento di analisi Dy's



http://www.dyspedia.com/joomla/abbigliamento/abbigliamento.html
http://www.dyspedia.com/joomla/abbigliamento-attrezzature-sportive/abbigliamento-attrezzature-sportive.html
http://www.dyspedia.com/joomla/abbigliamento-attrezzature-sportive/abbigliamento-attrezzature-sportive.html
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Molti i pmgcttl In partenza
per l'inizio del 2011 sia ita-
liani che internazionali.

Fra ipmgt:tti italiani un p:ajn
di Ailm giovmilistici sulla scia
dei successi di moccia & c.

Uno di questi partira dalla
moda dei social necwork per
:wﬂupp:are le amicizie e gli
amori dei giovani cercando
perd di mantenere un livello
autoriale.

Altro teen-movie interes-
sante, un pulp che percorre le
orme di film come Menories
of Matsuko e Scott Pilgrim

Vs. the World (anche se la
sceneggiatura ¢ antecedente).

Un oscuro passato ¢ invece
alla base di una vicenda thril-
ler che si preannuncia come
uno dei primi torture-porn

(genere che va per la mag-
giore si veda il successo

dell’ultimo SAMW) italiani.

Ritorno anche al Gorico
italico con una storia
ambientata in uno strano
paesino  circondato  dalla
nebbia e al noir con una serie

[.a Sit-com

Appartamento x tre e
una fiction comica che
ha come protagonista
principale la tecnologia.
La storia parla di una
giovane coppia (e dei
relativi amici che gravi-
tano attorno a loro) alle

di film (80’s) marcatamente
thrilling ambientati  nella

Milano della moda e “da

bere” e al genere zombesco
con due storie una delle quali
tratta da un racconto che ha
riﬁcﬂssﬂ lTlDItU SLLCCCSS0).

Vari progetti anche lﬁcr

uanto riguarda i film
j’aumrf:, sia che si tratei di
storie leggere di matrimoni e
coppie pill © MeNo assortite,
ambigue ¢ gay, sia che si
trattino temi pitt seri o di
attualitd come un progetto
importante riguarcElnt{: le
vicende che si svolgono
prima, durante ¢ dopo il
terremoto dell’ Aquila.

Anche la tv ¢ ben rappresen-
tata con vari progetti di
sitcom, serie e format {cmm::
Appartamento per tre - b-::rx}.
Rimangono inoltre invariate
le nostre Fmpu:‘;tt di piazza-
menti nelle maggiori serie tv

USA

- Tutto guello che non avete mal osato chiedera sul product placement

Ovviamente, essendo una
webzine “open” dobbiamo
rimanere sul generico.

Ogni ulteriore informazione
su cast, possibilita di posizio-
namento, analisi ¢
quantialtro verra fornita a
chiunquc fosse interessato.

inl.lhl‘- ""i”l'l"'h-l"l.-hl! I.

Sara possibile ottenere infor-
mazionli, su tutti 1 nostri
progetti sia italiani che inter-
nazionali, cinematografici e
non scrivendo a sally.
p@jmnanddy.com o contat-
tando la [MN & DY

Homepage | Abbonati a Dy's World | Segnala caso | Manuale d'use | Login |

27112010

Product placement »

Amores

Sogoetti Colnvolti

dell'universita

Vorrei che fosse amore | 2009 (Sceneggiatura )
na serie di vicssituding amorosa attorna al mondo

Progetti in corso

.
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