Presentazione coefficiente
gualitativo e quantitativo
e monitoraggio Televisioni




Guardia di finanza (coeff. Dys : 3) - Secondi :

Hyster (coeff, Dys : 3) - Secondi : 2

Muletto nel porto

Gru sulla quale lavora sette anni dopo al porto di Trieste. Poi perd causa vento, errore umano
o quant'altro crolla. Certo sara uno dei motivi del loro rincontrarsi e lui non muore. Pero...
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Pullman che lui ha preso con loge inquadrato in prime piano
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e streghe arrivanc a Roma per unirsi a Mater Lachrymarum. La sequenza dell'arrive con |a
gia di Argento e il montaggic di Fasano & fra le pid interessanti e ceinvolgenti del film. Fra
utti rimane impresso l'aereo Air One.
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Le streghe arrivano a Roma per unirsi a Mater Lachrymarum. La
sequenza dell'arrivo con la regia di Argento e il montagagio di
Fasano e fra le pit interessanti e coinvolgenti del film. Fra tutti
rimane impresso |'aereo Air One.

Coefficiente 9




Product placement:

Brand: Sono inseriti non solo prodotti ma anche istituzioni come Polizia e Carabinieri, Croce Rossa e
associazioni come Amnesty International, i personaggi quando sono a legati a determinati licensing,
programmi televisivi e radiofonici, giornali, siti web e ogni altra cosa debba/possa essere
pubblicizzata

Coefficiente Dy’s: Il coefficiente Dy’s valuta in una scala da uno a dieci il piazzamento di un prodotto o
di una brand all'interno di un determinato prodotto cinematografico. Lanalisi si basa sul
posizionamento del prodotto in base ai dieci parametri che un’azienda dovrebbe tener presente nel
momento in cui decide di effettuare un’operazione di product placement.

| parametri del coefficiente Dy’s:

Successo film

Corrispondenza del film con target di riferimento brand
Caratterizzazione brand rispetto target film
Visibilita brand

Posizionamento brand

Interazione prodotto-storia

Interazione prodotto-protagonista
Analogie prodotto-protagonista
Coinvolgimento emotivo dello spettatore
0. Rafforzamento immagine-prodotto
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Il primo punto (successo film), fondamentale durante la pianificazione di un’operazione, non viene
preso in considerazione nell’analisi presente nel sito in quanto il successo e determinato dal
numero degli spettatori totali che viene utilizzato per il Dy’S



Product placement:

Coefficiente quantitativo: I'associazione, oltre ad aver sviluppato il coefficiente qualitativo Dy’s ha anche
sviluppato un coefficiente quantitativo che in fase di studio permette di orientare le scelte di investimento,
e, a processo concluso, aiuta a valutare la riuscita o meno dell’'operazione.

La valutazione € composta di due fasi una qualitativa ed una quantitativa, dalla loro combinazione si ottiene
un dato espresso in “GRP’S pesati” comparabile quindi con i piu consueti investimenti media.

Pur essendo il metodo di valutazione usato, il coefficiente quantitativo non e applicabile ad una casistica cosi
grande (oltre 20.000 brand) . Si & scelto allora di creare un nuovo coefficiente Dy’S denominato Dy’s dollars.

Dy’S dollars: 1l coefficiente Dy’S cerca di elaborare i dati fino a questo momento ottenuti cercando di un
ottenere una valutazione del ritorno per I'azienda che sia standardizzato per tutte le operazioni di product
placement presenti.

In questo modo si riesce a far interagire i parametri del coefficiente Dy’s
(emozioni, visibilita, target , interazioni e tutte le implicazioni per lo spettatore)
con i secondi e il numero di spettatori .

Al contrario del calcolo di una semplice operazione pubblicitaria il calcolo
del Dy’S varia in continuazione in relazione alle successive variazioni del box
office e in seguito ai successivi passaggi televisivi.

Il risultato pur essendo espresso in valuta non ha (volontariamente) niente a
che vedere con Euro, Dollari, Sterline, Yen , Tughrik o qualunque altro genere
di valuta. Il nostro Dy’S serve solo per paragonare “monetariamente” il ritorno
di un’operazione rispetto ad un’altra.

Tutti i coefficienti vengono calcolati indipendentemente se il prodotto/brand sia ancora in produzione o sia
presente nel mercato italiano. Unica eccezione per i filmati d’epoca o dovuti alla cronaca nera reale. (es
Renault 4 per sequestro Moro o Trenitalia per la strage di Bologna)
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Auditel 5.565.203

Secondi 36
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504.520
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http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=6262
http://www.dyspro.com/Brand/MTk3Mg2/questar_corporation/




Altri marchi presenti
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CINEMA FOR THE SENSES
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CIRQUE DU SOLEIL.

VAREKA/
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(linkati)







Altri marchi presenti
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Auditel 676.000
Secondi 8
Dy’s 9

Dy’S 16.361 (puntata)
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http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=5691




il Resto del Carlino

SOLO POMODORDO.

Auditel 4.498.955

Secondi 3

6

Rapporti Dy’s

(linkati)



http://www.dysworld.com/filmtv.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=6267
http://www.dyspro.com/Brand/MTk3Mg2/questar_corporation/
http://www.dysnews.eu/televisione/09-01-2014/heimat_alla_bolognese_con_salsa_mutti-2674.aspx
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http://www.dysworld.com/teatroeventi.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=6177
http://www.dyspro.com/Brand/MTk3Mg2/questar_corporation/




Auditel 2.730.000 (Italia)

Secondi 21

7.9

Rapporti Dy’s

(linkati)



http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=4899
http://www.dyspro.com/Brand/MTk3Mg2/questar_corporation/
http://www.dysnews.eu/cinema/08-01-2014/la_sfilata_delle_murcielago-2673.aspx
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Secondi

Rapporti Dy’s

(linkati)



http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=5607
http://www.dyspro.com/Brand/MTk3Mg2/questar_corporation/




FRANCESCO T e

L

Altri marchi presenti

Auditel

Secondi

Rapporti Dy’s Iaifo" J DY'r

(linkati)



http://www.dysworld.com/programmi_tv.php?OPERAZIONE=schedaprogrammi_televisivi&id=990
http://www.dyspro.com/Brand/MTk3Mg2/questar_corporation/

FOXCRIME




Neddington & Xeen

BOMBARDIER

\/\ 10
i

Auditel
g’ ‘i’g Secondi
"%;d—"
Sheraton

Rapporti Dy’s a;fotld

(linkati)



http://www.dysworld.com/film.php?OPERAZIONE=schedafilm&id=6085&id_stagione_scelta=
http://www.dyspro.com/Brand/MTk3Mg2/questar_corporation/
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http://www.dysworld.com/telefilm.php?OPERAZIONE=schedatelefilm&id=739
http://www.dyspro.com/Brand/MTk3Mg2/questar_corporation/

